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Made in Italy
L’ipotesi di messaggi
sui rischi legati alla bevanda
mettono a rischio vigne
e cantine del territorio

  «L’eventuale imposi-
zione di etichette allarmistiche 
sul vino mette a rischio un setto-
re cardine del “Made in Italy” a 
tavola che vale quasi 14 miliardi 
di euro, con 1,3 milioni di occu-
pati tra quanti sono impegnati 
direttamente in vigne, cantine e 
nella distribuzione commercia-
le, ma anche in attività connes-
se, di servizio e nell’indotto. Il di-
scorso vale a pieno titolo anche 
per i vini prodotti nelle due pro-
vince lariane». È  quanto ha af-
fermato Coldiretti Como-Lec-
co, attraverso il presidente For-
tunato Trezzi, sulla base di dati 
Ismea, nel commentare le noti-
zie circa il nuovo piano Ue per 
imporre etichette allarmistiche 
e più tasse sui consumi.

 «Si tratta infatti di un approc-
cio ideologico nei confronti di 
un alimento come il vino che fa 
parte a pieno titolo della Dieta 
Mediterranea e conta diecimila 
anni di storia», si legge ancora 
nella nota. Il giusto impegno 
dell’Unione per tutelare la salu-
te dei cittadini, secondo 
Coldiretti interprovinciale, non 
può tradursi in decisioni sem-
plicistiche che rischiano di cri-
minalizzare  singoli prodotti in-
dipendentemente dalle quanti-
tà consumate. Si tratta di difen-
dere un settore del “Made in 
Italy” che ha scelto da tempo la 
strada della qualità». M. Pal.

lo showroom dell’azienda di cabiate

L’arredo classico
di Mascheroni
fa trend a Mosca

Sergio Mascheroni, responsabile commerciale dell’azienda di 
Cabiate tra Sasha di ItalMond e Mike Shilov, designer nello 
showroom in una delle zone più esclusive della capitale

 
Mascheroni ha inaugurato il 
nuovo showroom a Mosca, re-
alizzato in collaborazione con 
ItalMond, rinomato punto di 

riferimento per il design d’ec-
cellenza.
 Situato sulla Smolenskaya, nel 
cuore della zona del design 
della capitale, il nuovo spazio 
rappresenta un passo signifi-
cativo nella strategia distribu-
tiva del brand in Russia.
 Distribuito su tre livelli, lo 
showroom offre un’esperien-
za immersiva e sofisticata dei 
prodotti dell’azienda comasca.
 La Mascheroni di Cabiate si 
caratterizza per arredi elegan-
ti senza tempo realizzati, in 
genere, su misura per la clien-
tela internazionale e sono sia 
riservati agli spazi residenziali 
che agli uffici. È loro l’iconica 
poltrona Congress 135 utiliz-
zata da Bernard Arnault di 
Lvmh.
 L’azienda nasce circa 40 anni 
fa e il know-how acquisito ne-
gli anni, collaborando con al-

cuni tra i più rinomati studi di ar-
chitettura nel settore contract, le 
permette di offrire un servizio al-
tamente personalizzato avvalen-
dosi del supporto di un ufficio tec-
nico interno durante tutta la fase 
di progettazione, dal project ma-
nagement, interior design e svi-
luppo prodotto.

Tradizione della Brianza
 Nel tempo lo stile del marchio 
Mascheroni si è ridefinito e si è 
spostato dalla scuola classica a 
una più contemporanea, conser-
vando l’artigianalità e il ricorso ai 
materiali pregiati, dal massello 
alle pelli, per sperimentare pezzi 
unici che incontrano un gusto al 
di fuori di mode e tendenze.
 Il progetto del nuovo showroom 
moscovita, curato da Mascheroni 
Studio, valorizza la qualità arti-
gianale e l’innovazione del mar-
chio attraverso un allestimento 
che alterna materiali pregiati, to-
nalità ricercate e arredi iconici.
 Dall’inaugurazione della scorsa 
settimana, dalle ampie vetrine af-

facciate sulla Moscova si possono 
quindi ammirare pezzi simbolo 
come la bergère Oxford e le con-
temporanee Cabrio e Magicabula, 
accanto a soluzioni per l’ufficio di 

alto profilo, tra cui la scrivania 
Planet e la poltrona Congress 
135.  Con questa apertura, Ma-
scheroni consolida la sua pre-
senza sul mercato russo.  M. Gis.

Coldiretti
Etichette Ue
sul vino: effetti
nel territorio

Le start up decollano
Debutta il laboratorio
che aiuta le buone idee

lea borelli

 Lombardia terra di star-
tup, la regione ne ospita una su 
quattro a livello nazionale, e in 
provincia di Como l’innovation 
hub ComoNext promuove un cor-
so gratuito per trasformare 
un’idea imprenditoriale in realtà.

 L’Osservatorio StartUp Inno-
vative 2024 realizzato da Cribis, 
registra a fine 2024 in Italia 11.565 
startup innovative, la regione con 
la concentrazione maggiore è la 
Lombardia con il 27,5% del totale, 
seguita da Campania (12%) e La-
zio (11,6%). La maggior parte si oc-
cupa di produzione di software 
base (35,2%), seguono ricerca e 
sviluppo sperimentale nel campo 
delle scienze naturali e dell’inge-
gneria (11%), portali web (5,6%) e 
consulenze nel settore delle tec-
nologie dell’informatica (4,6%).

 Dall’indagine si evidenzia co-
me questa tipologia di imprese in-
vesta poco in digital marketing, di-
gital transformation e nell’utilizzo 
di Internet come canale per il bu-
siness, il 43,9% infatti presenta un 
livello di digital attitude medio-
basso, il 19% medio e il 18% basso. 
Le startup inoltre devono ancora 
compiere significativi progressi in 
aree cruciali, come la crescita della 

Sviluppo. È in Lombardia  la concentrazione maggiore
 di imprese innovative secondo Cribis: a  ComoNext
 un corso per passare dal progetto all’azienda

produttività e dell’autonomia pa-
trimoniale, la presenza di brevetti 
innovativi, l’orientamento alla ri-
cerca e sviluppo e il grado di inter-
nazionalizzazione. L’innovation 
score, che valuta il livello di inno-
vazione, mostra che per il 32,4% 
del campione il punteggio è me-
dio, per il 29% medio-alto e per il 
21,6% medio-basso.

Dal 3 marzo la prima edizione
 In questo scenario ComoNext 
lancia Startup Lab, un corso in 
cinque giornate full immersion 
per strutturare al meglio la pro-
pria idea d’impresa, un percorso 
gratuito in quanto organizzato al-
l’interno del progetto Nodes - 
Nord Ovest Digitale e Sostenibile.

 «Un’opportunità per vagliare la 
bontà di un progetto in una moda-
lità molto focalizzata sulla concre-
tezza, su un metodo pratico - sot-
tolinea Elena Zaffaroni responsa-
bile Area Incubazione di Como-
Next e docente del corso con Sara 
Lucca e Marina Fabre Morales – 
Al di là della parte didattica, si la-
vorerà molto a livello laboratoria-
le sull’idea che si ha in mente. Un 
banco di prova interessante rivol-
to a studenti, ricercatori e a chi ve-
de la possibilità di avviare un’im-

presa come percorso alternativo». 
In caso di superamento della so-
glia di iscritti, i partecipanti ver-
ranno selezionati privilegiando 
progetti relativi ai settori moda/
tessile, turismo e cultura.

 I temi che verranno affrontati: 
come focalizzare il vantaggio 
competitivo, analizzare i segmen-
ti di mercato e i competitor, iden-
tificare le attività necessarie e i po-
tenziali partner, analizzare la vali-
dità e la sostenibilità, strutturare 
un buon pitch per presentare 
l’idea a potenziali investitori.

 Il metodo, una volta appreso, 
può essere speso anche in genera-
le nel mondo del lavoro in quanto 
spiega passo passo come si realiz-
za un progetto dall’idea alla sua 
messa a terra: «Una metodologia 
che aiuta a mettere in fila tutti gli 
elementi che occorrono per con-
testualizzare un’iniziativa, vedere 
dove sono le risorse utili, capire 
come trovare i finanziamenti o le 
attività di supporto, valutare se 
l’idea o il progetto rispondono alle 
esigenze e al target a cui sono rife-
riti».  Startup Lab avrà due edizio-
ni, la prima al via il 3 marzo, la se-
conda il 22 settembre.  Iscrizioni 
aperte; info: comonext.it.
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 «Quanto è efficace la mia attività 

di marketing?». Questo il titolo del 

terzo incontro del mini ciclo tema-

tico dedicato al digital marketing 

organizzato dal Punto Impresa 

Digitale della Camera di Commer-

cio Como-Lecco. L’iniziativa si è 

aperta con un primo incontro in 

presenza all’interno del Next 

Marketing Lab di ComoNext e due 

pillole di approfondimento online, 

Eventi gratuiti 

Marketing
e digitale
Due webinar

l’11 febbraio e la seconda oggi, 

martedì 18 febbraio, dalle 14.30 

alle 15.30.  L’appuntamento gratui-

to verrà condotto da Immacolata 

Tina, responsabile Uo Innovazione 

e Digitalizzazione e Pid Camera di 

Commercio Como-Lecco, e vedrà 

l’intervento di Aldo Cristadoro, 

amministratore delegato di Excel-

lera Intelligence.

 Verranno approfondite le modali-

tà per semplificare il monitoraggio 

del marketing aziendale e s aranno 

illustrati sistemi avanzati per la 

visualizzazione in tempo reale 

delle performance comunicative. I 

PidLab sono incontri di approfon-

dimento per favorire l’aggiorna-

mento. Per iscrizioni: comolec-

co.camcom.it. L. Bor. 

dall’Italia viola il nuovo accordo 
sulla fiscalità dei frontalieri?”, il 
quesito posto dal senatore tici-
nese del Centro, su cui si espri-
merà il Dipartimento federale 
delle Finanze. 

Come dimenticare dentro 
questa ingarbugliata vicenda la 
forte presa di posizione giunta 
sabato da Varese, dove in 250 
hanno ribadito la propria ferma 
contrarietà all’introduzione di 
questo balzello durante la mani-
festazione internazionale dei 
frontalieri indetta dai sindacati 
italiani e svizzeri.

 L’impressione è che si stia vi-
vendo una situazione di impasse 
dalla quale oggettivamente pare 
difficile uscire, anche perché i 
tre Cantoni svizzeri (Ticino, 
Grigioni e Vallese) hanno detto 
“no” a fornire all’Italia l’elenco - 
per utilizzare un termine facil-
mente comprensibile - dei “vec-
chi” frontalieri. E lo stesso Fabio 
Regazzi - che, lo ricordiamo, è 
anche presidente dell’influente 
Usam, l’Unione Svizzera Arti e 
Mestieri - si è da subito dichiara-
to scettico rispetto alla richiesta 
italiana di avere gli elenchi dei 
frontalieri occupati prima del 17 
luglio 2023, spiegando nel con-
tempo che qualora la Svizzera 
dovesse cedere a questa richie-
sta, «almeno esiga una contro-
partita». Marco Palumbo

Balzello per la salute
Al  Parlamento svizzero
il dibattito delle istituzioni
sull’imposta decisa
 dalle normative italiane

 Il destino della “tassa 
sulla salute” si deciderà negli ot-
to giorni che vanno dal 24 feb-
braio al 4 marzo ovvero dalla 
convocazione del Tavolo inter-
ministeriale (decisa per il 24 
febbraio) alla presenza di ben 
tre ministeri oltre a tutte le real-
tà di confine, sindacati inclusi 
alla risposta (calendarizzata per 
il 4 marzo) che il Governo sviz-
zero sarà al quesito posto dal 
consiglieri agli Stati ticinese  Fa-
bio Regazzi.

 Ed è questa la novità sostan-
ziale emersa nelle ultime ore e 
cioè che il 4 marzo all’interno 
della “sessione primaverile” del 
Parlamento, anche la vicina 
Svizzera prenderà ufficialmen-
te posizione sul balzello da 110-
120 euro in media mensili che le 
Regioni di confine dovranno ap-
plicare, seguendo i dettami della 
Legge di Bilancio 2024, ai “vec-
chi” frontalieri ovvero ai nostri 
lavoratori impiegati oltreconfi-
ne prima del 17 luglio 2023, data 
dell’entrata in vigore della nuo-
va intesa tra Italia e Svizzera.

 “La tassa sanitaria introdotta 

Tassa dei frontalieri
Il confronto a marzo

L’IMPRESA 
CHE INNOVA

Fonte: Osservatorio Start Up Innovative 2024 realizzato da Cribis Withub

11.565
Le start up 

innovative in Italia

La Lombardia
si conferma la regione 
con il maggior numero 
di start up innovative, 
con una percentuale del 
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